«Die
Halbierungsinitiative
muss abgelehnt
werden»

Der Bundesrat will das Budget der SRG kiirzen, die grossen
Verlage bauen Hunderte Stellen ab — und immer mehr Men-
schen wenden sich gleich ganz vom Journalismus ab. Medien-
professor Mark Eisenegger ordnet die jiingsten Entwicklungen
in der krisengebeutelten Branche ein.

Ein Interview von Dennis Biihler (Text) und Hanneke Rozemuller (Illustration), 14.11.2023
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Herr Eisenegger, egal in welche Zeitung, auf welches Onlineportal
man auch blickt, iiberall dominieren derzeit bad news - schlimmste
Kriegsverbrechen, steigende Krankenkassenprimien, der ungebremste
Klimawandel. Verspiiren Sie nie Lust, Ihren Kopfunter dem Kopfkissen
zu vergraben und allen Nachrichten aus dem Weg zu gehen?

Doch, das kommt in der Tat vor. Wie andere Menschen auch bin ich von der
Fiille an negativen News manchmal tiberwiltigt.

In Threm Ende Oktober vorgestellten «Jahrbuch Qualitit der Medien-
» fordern Sie Journalisten auf, nicht nur auf Probleme zu fokussieren,
sondern Losungen aufzuzeigen. Nur: Fast alle Versuche, konstrukti-
ven Journalismus zu betreiben, sind gescheitert oder verharren in einer
dusserst kleinen Nische.

In der Schweiz hat man das kaum je ernsthaft versucht, der «Tages-Anzei-
ger» etwa hat ein solches Experiment im Jahr 2016 schon nach wenigen
Monaten wieder abgebrochen. Ich bin iiberzeugt, dass es hochste Zeit fiir
neue Versuche ist.
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Wie soll denn iiberhaupt positiv iiber einen so schlimmen Vorgang wie
den Krieg zwischen Israel und der Hamas berichtet werden?

Sie unterliegen einem Irrglauben: Es geht beim konstruktiven Journalis-
mus nicht darum, Negatives totzuschweigen. Entscheidend ist, dass Jour-
nalistinnen ihr Publikum nicht l&nger mit all den Problemen und Krisen
alleinlassen, iiber die sie berichten, sondern dass sie mogliche Losungswe-
ge aufzeigen. Beim Nahostkonflikt konnte man etwa rekapitulieren, welche
Ansitze zu einer friedlichen Beilegung es in den vergangenen siebzig Jah-
ren gab, und {iber Personen berichten, die im aktuellen Kriegsgeschehen
im Kleinen Gutes tun. Ich glaube an einen Qualitétsjournalismus, der nicht
beim Vermelden negativer Breaking News stehen bleibt, sondern das Ge-
schehen einordnet und konstruktive Losungen aufzeigt.

Zur Person

Mark  Eisenegger ist Co-Direktor und
Studienprogrammdirektor am Institut fir
Kommunikationswissenschaft und Medien-
forschung der Universitat Ziirich. Zudem leitet er
deren Forschungszentrum Offentlichkeit und Ge-
sellschaft (FOG), das seit dreizehn Jahren je-
weils im Herbst das «Jahrbuch Qualitat der Me-
NG dien» herausgibt. Vorganger Eiseneggers war der
Vg Mediensoziologe Kurt Imhof, der 2015 starb. Ge-
meinsam mit weiteren Mitstreiterinnen hatten Ei-
senegger und Imhof das FOG 1997 gegriindet.

Immer mehr Menschen wenden sich vom Journalismus ab: Inzwischen
sind 43 Prozent der Schweizer Bevilkerung «News-depriviert». So be-
zeichnen Sie Menschen, die kaum mehr Nachrichten lesen, horen oder
schauen. Noch 2009 waren es lediglich 21 Prozent. Bereitet [hnen diese
Entwicklung Sorgen?

Ja, das tut sie. Denn wir wissen aus Studien, dass sich Menschen, die kaum
News konsumieren, weniger fiir Politik und demokratische Teilhabe inter-
essieren und den staatlichen Institutionen weniger vertrauen.

Ist das Funktionieren der Schweizer Demokratie gefihrdet, falls der
Wert der News-Deprivierten weiter ansteigt?

Das Projekt der Demokratie ist seit seinen Anfingen in der Antike im 5.-
Jahrhundert vor Christus eng mit der Qualitit des 6ffentlichen Diskurses
verkniipft. Wenn sich nun immer mehr Menschen vollstindig von Journa-
lismus abkoppeln, nimmt dessen Bedeutung fiir politische Aushandlungs-
prozesse ab und die Kontrollfunktion leidet. Das wirkt sich negativ auf die
Demokratiequalitit aus.

Sind vor allem junge Erwachsene News-depriviert?

Lange Zeit war das so. Seit einiger Zeit verzeichnen wir jedoch in simtlichen
Alterssegmenten einen Zuwachs. Die News-Deprivation ist zum Massen-
phianomen geworden.

Wenn man Ihrer neuesten Erhebung glaubt, kann es nicht an der Lei-
stung der Medienbranche liegen, dass sie immer weniger Menschen er-
reicht: Die Gesamtqualitét sei seit 2015 nie hoher gewesen als jetzt, be-
haupten Sie. Das kommt iiberraschend.

Drei Faktoren sind ausschlaggebend fiir unseren positiven Befund. Er-
stens setzten in den letzten Jahren viele Redaktionen mehr auf Relevanz
und Einordnung, vor allem wihrend der Pandemie und wegen des Ukrai-
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ne-Kriegs. Zweitens haben sich die Pendler- und Boulevardmedien zuletzt
deutlich verbessert, ihre Qualititsoffensive schligt sich in besseren Werten
nieder. Und drittens kommt es der Qualitit zugute, dass viele Zeitungen ih-
ren Umfang stark reduzierten - und ofter auf Artikel von minderer Qualitét
verzichten.

Sie sagen, es sei der Qualitit zutriglich, wenn viel iiber Kriege oder die
Pandemie berichtet wird - gleichzeitig sind es aber gerade solche The-
men, die dazu fiihren, dass sich viele Leute vom Journalismus abwen-
den. Beisst sich die Katze da nicht in den Schwanz?

Diese Gefahr besteht tatsidchlich. Wahrend der Pandemie standen zeitwei-
se bis zu 70 Prozent aller journalistischen Beitrdge in Schweizer Medien in
Verbindung zu Covid. Da wurde ein kritischer Schwellenwert iiberschrit-
ten - das war vielen Menschen too much. Sie sagten uns bei Befragungen:
Ich will nicht permanent auf allen Kanélen mit diesem Problem konfron-
tiert werden. Grundsitzlich ist aber die Art und Weise der Berichterstattung
entscheidend. Wenn sie hintergriindig ist und eine Einordnungsleistung
erbringt — wie das wihrend der Pandemie vermehrt der Fall war -, steigert
das nicht nur die Qualitit, sondern auch die Zahlungsbereitschaft des Pu-
blikums.

Als zweiten Faktor nennen Sie eine Qualititsverbesserung bei Pendler-
und Boulevardmedien, womit Sie primér «20 Minuten» und den «Blick»
meinen. Letzterer hat im Juni eine Bezahlschranke eingefiihrt, seither
ist die Lektiire von rund 10 Prozent der Artikel kostenpflichtig. Wie
schiitzen Sie die Chancen fiir «Blick+» ein?

Ich hoffe, dass es funktionieren wird. Wenn man Nutzer fragt, wofiir sie zu
zahlen bereit sind, wird als Erstes hohe Qualitit genannt, gefolgt von spe-
zifischen oder exklusiven Inhalten, die es sonst nirgendwo gibt. Beides ist
dem «Blick» zuzutrauen, auch dank einer guten Sportberichterstattung.

Ich fiirchte, dass die «Blick»-Leserschaft andere Qualititsvorstellungen
hat als Sie als Medienprofessor. Die Zeitung ist in den letzten sechs, sie-
ben Jahren zwar anstindiger und korrekter, aber nicht unbedingt inter-
essanter geworden.

Einst waren sogenannte «weiche» Themen fiir Boulevardmedien prigend:
soft news und human interest. Doch seit Tiktok und Instagram allgegenwér-
tig sind, wird die Offentlichkeit regelrecht mit solchen Inhalten geflutet -
und das kostenlos. Wenn der «Blick» im Nutzermarkt Erlose erzielen will,
muss er seridser und relevanter werden. Der Erfolg dieser Strategie ist nicht
garantiert, sie ist aber so oder so unumginglich.

Die Zahlungsbereitschaft bleibt allerdings generell tief: Nur gerade 17-
Prozent der Bevolkerunggeben an,im Jahr 2022 fiir Onlinejournalismus

bezahlt zu haben.

Die Schweiz befindet sich damit im internationalen Durchschnitt, substan-
ziell hoher ist die Zahlungsbereitschaft vor allem in Norwegen und Schwe-
den. Auch wenn der Wert hierzulande seit einigen Jahren bei 17 Prozent
stagniert, sehe ich Potenzial.

Wo?

Journalismus muss in Bildungseinrichtungen eine viel grossere Rolle spie-
len als bisher. Ich habe den Eindruck, dass heute viele Menschen mei-
nen, jeder Blogger und jede Influencerin konne die «Watchdog»-Funkti-
on genauso gut iibernehmen wie eine gut ausgestattete Redaktion. Das ist
ein Irrglaube. Hochwertiger Journalismus und ein entsprechender Berufs-
stand sind unverzichtbar.
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Gemiiss einer Befragung aus dem Jahrbuch 2021 weiss eine Mehrheit der
Bevolkerung nichts vom immensen Spardruck im Journalismus: 54-
Prozent sagten damals, dass sie gar nicht bis wenig besorgt seien iiber
die finanzielle Situation.
Das hat mich auch erstaunt - und es zeigt, dass die Medienbranche noch
viel Aufklidrungsarbeit zu leisten hat. Zumal eine vor wenigen Monaten ver-
offentlichte Studie gezeigt hat, welche Argumente am wirksamsten sind,
um die Zahlungsbereitschaft zu erh6hen: Am meisten hilft, wenn erklért
wird, wofiir die Kosten fiir ein Abonnement konkret eingesetzt werden, und
wenn gleichzeitig transparent gemacht wird, wie es um die finanzielle Si-
tuation der Branche steht.

Seit zwei Jahrzehnten jagt in den Redaktionen eine Sparrunde die nich-
ste. Zuletzt verkiindete CH Media vergangene Woche den Abbau von
150 Vollzeitstellen. Was bedeutet das fiir den Journalismus im Mittel-
land sowie in der Ost- und der Zentralschweiz, wo der Verlag eine nahe-
zu marktbeherrschende Position innehat?

Man muss jetzt zuerst mal abwarten, wo die Stellen genau verloren ge-
hen. Klar ist, dass ein substanzieller Abbau der Redaktionen diese Regio-
nen hart treffen wiirde. Bereits heute gibt es ja in vielen Kantonen nur noch
eine Tageszeitung. Die foderalistische Schweiz ist auf eine funktionierende
Publizistik auf allen Ebenen angewiesen, der nationalen, sprachregionalen
und auch der lokalen. Wird die lokal-regionale journalistische Publizistik
geschwicht, steigt unter anderem das Risiko, dass die Behorden hier ihre
Kommunikation hochfahren, ohne ausreichend journalistisch {iberwacht
zu werden.

Im Oktober entliessen die beiden zur TX Group gehdrenden
Unternehmenseinheiten Tamedia und «20 Minuten» Dutzende Mitar-
beitende. Gleichzeitig schiittete der Konzern seinen Aktioniren in den
Jahren 2021, 2022 und 2023 je 45 Millionen Franken Dividenden aus.
Das ist so. Auch wenn die TX Group genauso wie andere Medien-
unternehmen unter der stagnierenden Zahlungsbereitschaft des Publi-
kums und vor allem dem Abfluss der Werbeerl6se an Youtube, Such-
maschinen und Social Media leidet, verbleibt dem Konzern ein betracht-
licher Teil des Werbekuchens. Seine digitalen Marktplitze florieren, al-
len voran die Swiss Marketplace Group, ein vor zwei Jahren gegriindetes
Joint Venture von TX Group, Ringier, Mobiliar und General Atlantic. Auch
CH Media forciert ja ihre Prisenz bei den Online-Marktplidtzen und On-
line-Stellenborsen, den sogenannten «classifieds». Es wire zu wiinschen,
dass die in diesen Geschiftsbereichen erzielten Gewinne mehr in den Jour-
nalismus reinvestiert werden.

Warum sollten sie?

In der analogen Welt war es selbstverstindlich, dass eine Zeitung nicht
allein durch Kioskverkiufe und Abonnements finanziert wurde, sondern
mindestens genauso stark durch Werbe- und Rubrikenanzeigen. Der Sie-
geszug des Internets hat die lukrativen Stellen-, Gebrauchtwagen- und
Immobilieninserate von den redaktionellen Inhalten entkoppelt. Doch die
Verleger sollten zumindest einen Teil der Einnahmen weiterhin dazu nut-
zen, ihre Redaktionen mit den notwendigen Ressourcen auszustatten, da-
mit diese ihrer gesellschaftlich wichtigen Aufgabe nachkommen kénnen.
Leider stemmen sich manche Verleger gegen Querfinanzierungen.

Was miissten Konzerne wie die TX Group oder CH Media denn konkret
tun?

Beides sind private Unternehmen, die tun und lassen konnen, was sie wol-
len. Aber wenn sie sich weiterhin zum Journalismus und zu seiner staats-
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politisch bedeutenden Rolle bekennen, sollten sie antizyklisch in ihre Re-
daktionen investieren, statt Personal abzubauen.

Die Medienkonzentration nimmt immer krassere Ausmasse an. In der
Deutschschweiz haben die vier grossen Medienhiuser zusammen einen
Marktanteil von 85,1 Prozent - 29,4 Prozent entfallen auf die TX Group,
26,8 Prozent auf die SRG, 16,1 Prozent auf CH Media und 12,8 Prozent
auf Ringier.

Diese Werte sind bemerkenswert, auch wenn die Medienkonzentration in
der Schweiz im Vergleich mit anderen europiischen Lindern gar nicht so
ausgepragt ist. Die grossen Schweizer Verlage haben den Markt unter sich
aufgeteilt, sie konkurrieren in der Deutschschweiz fast nur noch in den
Stadten Ziirich und Basel sowie in der iiberregionalen Berichterstattung.
Noch viel gravierender ist die Situation im Ubrigen in der Romandie.

Dort kommen die TX Group mit 46,8 Prozent und die SRG mit 34,7 Pro-
zent zu zweit auf einen Marktanteil von mehr als 80 Prozent.

Genau. Und nun streicht die TX Group mehr als 10 Prozent ihrer insgesamt
250 Stellen in der Romandie. Es sind die kleinen Sprachregionen, die oft
zuerst und tiberproportional stark bluten.

Neben der strukturellen gibt es auch die inhaltliche Konzentration: TX-
Group, CH Media und die Westschweizer Verlagsgruppe ESH Médias
setzen auf Zentralredaktionen, die alle zum jeweiligen Verbund geho-
renden Titel mit iiberregionalen Berichten versorgen. Jeder vierte im
Deutschschweizer Pressemarkt verdffentlichte Beitrag erscheint heute
in mindestens zwei verschiedenen Medientiteln. Miissen wir von einem
medialen Einheitsbrei sprechen?

Noch ist mir diese Formulierung zu zugespitzt. Aber natiirlich bereitet
mir diese Entwicklung Sorgen, und ich bin froh, dass wir sie mit unse-
rer Forschung wenigstens transparent machen kénnen. Aus demokratie-
theoretischer Sicht fillt die inhaltliche Medienkonzentration besonders
bei Kommentaren, Leitartikeln und Rezensionen ins Gewicht, wie sie etwa
vor politischen Abstimmungen und Wahlen erscheinen. Leider stieg der
Anteil geteilter Texte auch in diesem Bereich stark an: von 8 auf 26 Prozent
im Zeitraum von 2017 bis 2022.

Sehen Sie politischen Handlungsbedarfim Medienbereich?
Eigentlich schon, ja. Unbedingt sogar.

Aber?

Seit das Medienfordergesetz im Februar 2022 an der Urne abgelehnt wur-
de, steckt die Schweiz in einer medienpolitischen Sackgasse. Es gibt keine
visiondren Plidne mehr, alles ist total festgefahren. Diskutiert werden nur
noch zwar notwendige, aber kleine Schritte wie etwa eine finanzielle Un-
terstiitzung des Presserats oder der Nachrichtenagentur Keystone-SDA.

Wie schaut denn Ihre medienpolitische Vision aus?

Meine Vision ist die eines starken dualen Mediensystems mit einem wei-
terhin starken landesweiten Service public und ebenso starken privaten
Medien, die sich ausreichend iiber den Markt refinanzieren konnen, das
heisst iiber Werbeeinnahmen und Verkiufe ihrer Publizistik. Die wirt-
schaftliche Situation privater Medien wird aber schwierig bleiben. Des-
halb braucht es eine mutige Neuauflage der Medienférderung, ein «Me-
dienpaket 2.0». Die staatsfern ausgestaltete Medienforderung sollte mog-
lich machen, dass alle privaten Medien unabhéngig von der Gattung und
vom Distributionskanal Férdergelder erhalten kénnen, sofern sich ihre
journalistischen Inhalte an ein breites Publikum richten und sie sich auf
journalistische Standesregeln verpflichten. Die Eidgendssische Medien-
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kommission hat dazu sinnvolle Vorschlige gemacht. Allerdings braucht es
Ubergangsmassnahmen, und das kurzfristig. Wir haben nicht Zeit, zehn
oder noch mehr Jahre auf den grossen Wurf zu warten.

An einer Front konnte es schnell gehen: Im nichsten Jahr disku-
tiert das Parlament iiber das vom Bundesrat vorgeschlagene Leistungs-
schutzrecht fiir journalistische Veroffentlichungen, mit dem globale
Tech-Plattformen wie Google oder Meta verpflichtet wiirden, Schweizer
Medien fiir das Anzeigen von Link-Vorschauen zu entschidigen.

Das Leistungsschutzrecht ist ein erster, sinnvoller Schritt zur Milderung der
Finanzierungsprobleme. Aber es 16st allein die Probleme nicht.

Weshalb ist es sinnvoll?

Ich unterstiitze das Vorhaben, auch weil es relativ bald umsetzbar ist. Ich
finde es richtig, dass die globalen Tech-Plattformen zur Kasse gebeten wer-
den, nachdem sie dem Journalismus massiv Werbegelder entzogen haben.
Zudem profitieren Google, Facebook, Youtube und Co. von einem positiven
Reputationstransfer, wenn sie Link-Vorschauen auf journalistische Beitra-
ge anzeigen: Wir wissen, dass das in den Journalismus gehegte Vertrauen
signifikant hoher ist als das Vertrauen in die Tech-Plattformen.

Redaktionen profitieren allerdings auch: Die Tech-Plattformen bringen
ihnen Traffic.

Das stimmt zwar, allerdings passiert das offenbar nicht im grossen Stil. Eine
im vergangenen Jahr publizierte Studie deutet darauf hin, dass sich vie-
le User mit den angezeigten Textvorschauen zufriedengeben und nicht auf
die Links klicken, die zu den originiren journalistischen Inhalten fiihren,
sondern gleich weiterscrollen. Es braucht zu dieser Frage jedoch noch mehr
Forschung und Daten, auch zur Schweiz.

Neben dem Leistungsschutzrecht wird in der medienpolitischen Debat-
te auch die von der SVP lancierte SRG-Halbierungsinitiative viel Raum
einnehmen. Was empfehlen Sie?

Die Halbierungsinitiative muss abgelehnt werden, weil die SRG mit einer
derart deutlich reduzierten Medienabgabe ihren Konzessionsauftrag nicht
mehr erfiillen konnte: Sie wire zu einer Zentralisierung und einem Ab-
bau der Leistungen gezwungen, was primér die kleineren Sprachregionen
hart trife. Zudem wiirde die SRG wohl besonders bei teuer produzier-
ten Hintergrundsendungen sparen, die von privaten TV-Anstalten niemals
hergestellt wiirden, weil sie sich allein mit Werbegeldern nicht finanzieren
lassen. Alles in allem ist die Halbierungsinitiative vollig anachronistisch.

Inwiefern?

In einer Zeit, in der der Journalismus mit wachsenden Finanzierungs-
problemen kdmpft und massenhaft Stellen gestrichen werden, sollten wir
sicher nicht den 6ffentlichen Rundfunk zuriickdringen. Denn von einem
gesunden, solid finanzierten 6ffentlichen Rundfunk profitiert das gesam-
te Mediensystem: Die SRG hilft mit, das Systemvertrauen der Biirgerinnen
und Biirger in den Journalismus zu stirken. Und wer vertraut, ist eher be-
reit, auch liber die Serafe-Gebiihren hinaus Geld auszugeben.

Mit welcher Motivation wollen die Initianten die SRG Ihrer Meinung
nach zuriickbinden?

Es ist wissenschaftlich sehr gut belegt, dass die Demokratiequalitét in Lan-
dern mit einem breit genutzten und gleichzeitig unabhingigen 6ffentlichen
Rundfunk deutlich besser ist. Ich vermute, dass sich dessen auch jene Krei-
se bewusst sind, die sich fiir die Halbierungsinitiative starkmachen. Viel-
leicht soll auch Platz geschaffen werden fiir Investoren mit einer politi-
schen Agenda.

7/8


https://www.emek.admin.ch/de/themen/medienfoerderung
https://www.republik.ch/2023/05/25/der-letzte-hilferuf-der-medienverlage
https://www.republik.ch/2022/02/18/die-linksteuer-lobby
https://www.republik.ch/2022/02/18/die-linksteuer-lobby
https://www.zora.uzh.ch/id/eprint/209676/
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/1461670X.2022.2086160
https://www.zora.uzh.ch/id/eprint/130928/1/Schranz_Schneider_Eisenegger_SQM_2016.pdf
https://www.zora.uzh.ch/id/eprint/130928/1/Schranz_Schneider_Eisenegger_SQM_2016.pdf
https://www.zora.uzh.ch/id/eprint/130928/1/Schranz_Schneider_Eisenegger_SQM_2016.pdf
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/19401612211060255

REPUBLIK

Der Bundesrat hat vergangene Woche beschlossen, die Halbierungs-
initiative zur Ablehnung zu empfehlen, die Serafe-Gebiihr aber bis ins
Jahr 2029 in zwei Schritten von 335 Franken auf 300 Franken zu sen-
ken und kleine und mittlere Unternehmen mit einem Jahresumsatz von
maximal 1,2 Millionen Franken von der Abgabe zu befreien. Das gegen-
wiirtige SRG-Budget wird damit um rund 10 Prozent gekiirzt. Was halten
Sie von diesem Entscheid?

Ich sehe ihn kritisch. Der Bundesrat kommt mit seinem Kiirzungs-
vorschlag, bevor die Diskussion zum Service-public-Auftrag und zur neu-
en Konzession gefiihrt wurde. Es sollte genau andersherum laufen: Zuerst
miisste der Leistungsauftrag festgelegt werden, dann das dafiir erforderli-
che Budget. Dazu gehort auch eine ausfiihrliche Diskussion, wie ein zeit-
gemisser medialer Service public im digitalen Zeitalter aussehen soll. Ich
stimme zu, dass die SRG zuriickhaltend sein soll bei Inhalten, die die Pri-
vaten auch anbieten konnen. Ihr aber ein Vollprogramm mit Sport und Un-
terhaltung zu verbieten, wie das der Bundesrat nun will, ist der falsche Weg.

Weshalb?

Wie andere 6ffentliche Medien im Ausland kann die SRG ihre positive Wir-
kung auf die Gesellschaft nur entfalten, wenn sie Reichweite erzielt. Dazu
braucht es ein Vollprogramm.

Lassen Sie uns zum Schluss iiber die Republik sprechen. Fiir das ak-
tuelle Jahrbuch massen Sie im Jahr 2022 erstmals die Qualitit unserer
Berichterstattung. Mit welchem Ergebnis?

Wir stellen ein gutes Zeugnis aus, orten aber Moglichkeiten zur Verbesse-
rung. Lassen Sie mich mit dem Positiven beginnen: Die Republik profiliert
sich durch eine hohe Relevanz, sie bringt hinter der WOZ und gleichauf mit
der NZZ die beste Einordnungsleistung der gesamten Medienarena. Fiir ei-
nen jungen Player mit verhiltnismissig kleiner Redaktion ist das beacht-
lich.

Was machen wir schlecht?

Zweierlei. Ein Defizit ist dem Konzept der Republik geschuldet: Weil sie
mit ihren téglich zwei, drei Beitrigen verstindlicherweise keine breite
Auslandsberichterstattung bietet, sondern in diesem Themenbereich bloss
vereinzelt Artikel veroffentlicht, schneidet sie in der Kategorie geografische
Vielfalt schlecht ab. Das hatten wir so erwartet.

Das zweite Defizit kam iiberraschend?

Ja. Wir stellten bei unserer Untersuchung fest, dass die Republik
iiberdurchschnittlich oft emotionalisiert. Das ist zwar nicht per se schlecht,
weil dieses Stilmittel dazu dienen kann, die Leserschaft zur Lektiire ei-
nes Beitrags zu motivieren. Doch der Grat ist schmal. Wenn Emotionen
die Einordnungsleistung iiberlagern, schmilert dies die Chance, dass eine
sachliche, konstruktive Anschlussdebatte entsteht.

Das heisst, wir skandalisieren zu stark?

Nein, aber die Republik emotionalisiert zu stark. Vor allem bei Titeln und
Leads setzt die Republik haufig auf emotional aufgeladene Worter und
bildhafte Beschreibungen. Ein Beispiel ist mir speziell in Erinnerung: Ein
Artikel von Constantin Seibt {iber das Medienférdergesetz trug den Titel «-
Untote vs. Sterbende» und versprach eine «Liebesgeschichte», die «im Kal-
ten Krieg ihren Anfang nahmv. Ein sachlicherer Ton wiirde die Leserinnen
und Leser eher zu differenziertem Denken animieren.
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