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Mediennutzung und politische
Partizipation. Die Bedeutung von News-
repertoires bei Volksabstimmungen

Linards Udris, Jorg Schneider, Daniel Vogler, Tobias Keller, Lukas Golder

Zusammenfassung

Medien sind Informationskanile, auf denen sich Menschen {iber Politik informieren kénnen, und spielen des-
halb auch bei Volksabstimmungen eine zentrale Rolle. Doch Schweizer:innen haben nicht alle dasselbe Me-
dien-Menii, wenn sie sich informieren. In dieser Studie stiitzen wir uns auf eine von gfs.bern durchgefiihrte
reprisentative Befragung der Schweizer Stimmbevolkerung im Rahmen der VOX-Analysen der Volksabstim-
mung vom 13. Februar 2022 und verbinden sie mit der Analyse von sechs in der Schweiz verbreiteten News-
Nutzungsmustern, den sogenannten Newsrepertoires. Die Resultate zeigen: Die Newsrepertoires hingen mit
der Stimmbeteiligung zusammen. Besonders hoch ist die Stimmbeteiligung mit 70% beim Repertoiretyp der
«Homeland Oriented>», also bei Menschen, die zwar kein breites Spektrum an Nachrichten konsumieren, aber
traditionelle Schweizer Medienangebote wie Zeitungen und Radio- und TV-Nachrichtensendungen regelmis-
sig nutzen. Die Stimmbeteiligung bei den «News-Deprivierten», die sich von allen Typen am wenigsten in
den Medien informieren, ist mit 30% deutlich tiefer als bei den anderen fiinf Repertoiretypen. «News-Depri-
vierte» sind aber keine Politik-Abstinenten. Gemiss eigenen Angaben nehmen sie an sechs von zehn Abstim-
mungen teil. Sie lassen sich also unter gewissen Umstidnden mobilisieren und interessieren sich fiir be-
stimmte Vorlagen. «News-Deprivierte» sind in diesem Sinn das Gegenstiick der von dlteren Personen geprig-
ten «Homeland Oriented», fiir die sowohl der traditionelle Medienkonsum als auch die Beteiligung an
Abstimmungen zur Routine gehoren. Eine wichtige Rolle fiir die Stimmbeteiligung spielt das Politikinteresse.
Die Resultate zeigen dabei, dass nicht nur das Alter, das Geschlecht oder die Bildung mit dem Politikinteresse
zusammenhingen, sondern auch das Newsrepertoire einer Person. Die Intensitdt und die Art des Medien-
konsums entscheiden mit, wie stark sich jemand fiir Politik interessiert und an Volksabstimmungen beteiligt.
Die Repertoiretypen unterscheiden sich auch im tatséchlichen Stimmverhalten. Je nach Vorlage betrégt der
Unterschied im Ja-Stimmen-Anteil zwischen den Repertoiretypen 14 bis 41 Prozentpunkte. Die Studie zeigt
also, dass die Art und Weise, wie Medien genutzt und kombiniert werden, zu unterschiedlichen Mustern im
Abstimmungsverhalten fiihrt.

1 Einleitung

Volksabstimmungen bieten den Stimmberechtig-
ten die Moglichkeit, iiber Sachfragen abzustim-
men - doch ldngst nicht alle tun dies. Politische Par-
tizipation ist nicht nur abhingig von klassischen
sozialstrukturellen und politischen Merkmalen, son-
dern auch vom Medienkonsum. In einer demokrati-
schen Gesellschaft sollen Medien nicht nur dazu bei-
tragen, dass sich Biirger:innen iiber politisch rele-
vante Themen sachgerecht informieren kénnen. Sie
sollen Biirger:innen auch befdhigen, dass sie aktivam
politischen Leben teilnehmen, sich einbringen und
verniinftige Entscheidungen treffen, zum Beispiel bei
Wahlen oder Volksabstimmungen. Die Forschung da-
riiber, ob und wie die Mediennutzung diese politische
Partizipation beeinflusst, hat eine lange Tradition

und ist umfangreich, sowohl international als auch in
der Schweiz (Moeller et al., 2014; Kriesi, 2012). Im
Zuge der Digitalisierung hat sich die Forschung in
den letzten Jahren immer stirker dafiir interessiert,
ob und wie digitale Medien die politische Partizipa-
tion verdndern und zu einem anderen Wahl- und Ab-
stimmungsverhalten fiihren (Vaccari & Valeriani,
2018), besonders bei jungen Menschen (Ohme, 2019).

Oftmals informieren sich Menschen nicht ein-
fach nur iiber einen Kanal wie Zeitungen, Fernsehen
oder Social Media, sondern kombinieren verschiede-
ne Medien miteinander. Solche Medien-Meniis las-
sen sich als Medienrepertoires (Hasebrink & Hepp,
2017) oder Newsrepertoires bezeichnen (Schneider
& Eisenegger, 2019). Die in Newsrepertoires gebiin-
delte Mediennutzung kann besser als die Nutzung
einzelner Kanidle erkliren, wie viel die Menschen
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iiber Politik wissen (Castro et al., 2021) oder welche

Einstellungen sie gegeniiber der politischen Gemein-

schaft in jhrem Land oder gegeniiber auslidndischen

Minderheiten haben (Picone & Vandenplas, 2022).

Wie sich Menschen an der Politik beteiligen, sollte

deshalb entsprechend auch anhand ihrer Newsreper-

toires untersucht werden.

Die Studien zum vielschichten Zusammenhang
zwischen Newsrepertoires und politischer Partizipa-
tion ergeben in der Summe kein klares Bild. Die Re-
sultate der Newsrepertoire-Forschung legen nahe,
dass sich Repertoiretypen in ihrer politischen Parti-
zipation voneinander unterscheiden (Wolfsfeld et
al., 2016; Edgerly, 2015; Picone & Vandenplas, 2022;
Strombick et al., 2018). Aber es ldsst sich (noch)
nicht eindeutig herauslesen, welche Repertoires mit
einer héheren Partizipation einhergehen. Fiir die
Schweiz jedenfalls gibt es diesbeziiglich keine Studi-
en. Bisherige Studien zu Newsrepertoires in der
Schweiz schlagen den Bogen zum Beispiel zur Wahr-
nehmung von (politischen) Themen (z.B. Schneider
& Eisenegger, 2020) oder zum Wissen iiber die Poli-
tik (Castro et al., 2021), aber nicht zur Beteiligung an
Politik. Wir moéchten auch deshalb an dieser For-
schungsliicke ansetzen, weil die direkte Demokratie
der Schweiz mit ihren Volksinitiativen und Referen-
den eine institutionalisierte, regelmissige politische
Partizipation erlaubt. Der unterschiedlich intensive
und breite Medienkonsum, der sich eben in Newsre-
pertoires zeigt, konnte sich deshalb in der hidufigen
oder eben geringen Teilnahme an Volksabstimmun-
gen niederschlagen.

In dieser Studie untersuchen wir Newsreper-
toires bzw. Medienmeniis in der Schweizer Stimm-
bevolkerung und die Repertoiretypen, d.h. Personen-
gruppen, die jeweils bestimmte Newsrepertoires
haben. Gestiitzt auf eine reprisentative Befragung
der Schweizer Stimmbevélkerung von gfs.bern im
Rahmen der VOX-Analyse von Volksabstimmungen
riicken wir drei Fragen ins Zentrum:

1.  Wie verbreitet sind die verschiedenen Newsre-
pertoires bei den Schweizer Stimmberechtig-
ten und welche soziodemografischen und poli-
tischen Merkmale haben die entsprechenden
Repertoiretypen?

2.  Wie unterscheiden sich die Repertoiretypen der
Schweizer Stimmberechtigten dahingehend, ob
und wie oft sie an Abstimmungen teilnehmen?

3. Wie unterscheiden sich die Repertoiretypen
dahingehend, wie sie tatsdchlich abstimmen,
d.h. wie stark sie die Abstimmungsvorlagen an-
nehmen bzw. ablehnen?
Unser Untersuchungsfall ist die Volksabstimmung
vom 13. Februar 2022. An jenem Tag wurde auf natio-
naler Ebene {iber vier Vorlagen abgestimmt: {iber ein
neues Mediengesetz («Medienpaket»), das eine stér-
kere offentliche Férderung privater Medien vorsah,
iiber eine Volksinitiative fiir ein Verbot von Tabak-
werbung, eine Volksinitiative fiir ein Tier- und Men-
schenversuchsverbot und ein Gesetz, das eine Ab-
schaffung der Stempelabgaben bzw. Stempelsteuern
fiir Unternehmen vorschlug.

2 Methode

ethodisch kombiniert unsere Studie den Ana-

lyse-Ansatz des fog zur Messung von Newsre-
pertoires mit einer bestehenden Nachbefragung zur
Volksabstimmung vom 13. Februar 2022. Diese Bevdl-
kerungsbefragung wurde von gfs.bern im Auftrag der
Schweizerischen Bundeskanzlei durchgefiihrt und ist
Teil der VOX-Analysen, die seit Jahrzehnten regel-
massig kurz nach einem Abstimmungstag gemacht
werden (vgl. zur Methodik der VOX-Analyse gfs.bern,
2022). Die VOX-Analysen messen unter anderem die
soziodemografische und politische Zusammenset-
zung der Stimmbevolkerung, Informationsquellen
der Stimmbevdlkerung und die Motive fiir das Ab-
stimmungsverhalten. In der Befragung fiir die Volks-
abstimmung vom 13. Februar 2022 wurden nun zum
ersten Mal spezifischere und tiefergehende Fragen
zur Mediennutzung gestellt, die eine Anbindung an
die Repertoireforschung des f6g erlauben.

Der Datensatz der Bevolkerungsbefragung be-
inhaltet 3’168 Personen aus der ganzen Schweiz. Mit
einem Fragebogen aus Papier und einem Online-Fra-
gebogen erfasst wurde eine reprisentative Stichpro-
be von stimmberechtigten Personen mit Wohnsitz in
der Schweiz. Die Befragung wurde im Zeitraum vom
14. Februar 2022 bis 4. Mérz 2022 durchgefiihrt, also
in den drei Wochen unmittelbar nach dem Abstim-
mungssonntag.

Im Datensatz wurden die neuen, spezifischen
Fragen zur Mediennutzung dazu verwendet, die be-
fragten Personen zu einem von sechs Repertoire-
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typen zuzuordnen. Diese sechs Repertoiretypen wa-
reninfritheren Analysen des f6g mit Cluster-Analysen
ebenfalls auf der Grundlage von reprisentativen
Bevdlkerungsbefragungen gebildet worden (z.B.
Schneider & Eisenegger, 2019) und finden sich im
Kapitel zur Mediennutzung im Jahrbuch Qualitit der
Medien 2.022.

Diese sechs Repertoiretypen werden in dieser
Studie erstens mit den soziodemografischen Variab-
len Geschlecht, Alter, Bildung und Migrationshinter-
grund (Stimmberechtige, die bei Geburt eine andere
Staatsbiirgerschaft als die schweizerische hatten) in
Beziehung gesetzt. Zweitens interessieren die politi-
schen Merkmale der Repertoiretypen: das generelle
Interesse an Politik, die politische Selbsteinstufung
der Befragten auf der Links-Rechts-Achse und das
Regierungsvertrauen, konkret das Vertrauen in den
Bundesrat. Drittens untersuchen wir die Teilnahme
an Volksabstimmungen. Konkret erfassen wir den
Anteil der Personen, die an der Volksabstimmung
vom 13. Februar 2022 teilgenommen haben. Zudem
erfassen wir, an wie vielen von zehn Abstimmungen
die Befragten laut Eigenangaben teilnehmen. Vier-
tens analysieren wir den Abstimmungsentscheid,
also wie die Befragten konkret bei den vier Vorlagen
abgestimmt haben.

3 Resultate

In den folgenden Unterkapiteln gehen wir zuerst
auf die Nutzungsmuster der Newsrepertoires und
auf die Verbreitung der Repertoiretypen in der
Schweizer Stimmbevolkerung ein und danach auf
ihre soziodemografischen und politischen Merkmale.
Anschliessend untersuchen wir, ob und wie sich die
Repertoiretypen in ihrer Bereitschaft unterscheiden,

Homeland Oriented

an Abstimmungen teilzunehmen. Schliesslich analy-
sieren wir, wie die verschiedenen Repertoiretypen bei
den einzelnen Vorlagen abgestimmt haben.

3.1 Merkmale und Verbreitung der

Repertoiretypen

nter Newsrepertoires sind unterschiedliche
UBﬁndel an Nachrichtenquellen zu verstehen, die
Nachrichtennutzer:innen typischerweise gebrau-
chen, um sich zu informieren. Dabei haben sich em-
pirisch sechs verschiedene Repertoiretypen etabliert
(Schneider & Eisenegger, 2019). Wo und wie stark
diese sechs Repertoiretypen verbreitet sind, hingt
auch davon ab, welche Bevolkerungsgruppen man un-
tersucht. In dieser Studie steht die VOX-Analyse der
Schweizer Stimmbevdlkerung im Zentrum. Als Ver-
gleich dazu verwenden wir Daten aus der langjéhri-
gen Repertoire-Analyse des fog; dort fehlen auf der
einen Seite zwar Personen ohne Internet-Zugang und
Personen, die dlter als 70 Jahre sind, dafiir werden auf
der anderen Seite auch Personen untersucht, die
nicht stimmberechtigt sind; dieses Vergleichs-Sample
werden wir in dieser Studie als Wohnbevdlkerung be-
zeichnen. Die sechs Repertoiretypen lassen sich kurz
wie folgt beschreiben.

Die auffdlligsten Kennzeichen der «<Homeland Oriented» sind die starke Konzentra-
tion ihrer News-Nutzung auf lokale und regionale Medienangebote sowie der weit-
gehende Verzicht auf digitale Medien. Die Newsrezeption folgt alltidglichen Routi-
nen. Eine wichtige Rolle spielen Radio und Fernsehen. In der Stimmbevdlkerung ist
der Typ «Homeland Oriented» um mehr als 10 Prozentpunkte stdrker vertreten als
in der Gesamtbevolkerung - vermutlich auch Ausdruck davon, dass in der VOX-Ana-
lyse auch Personen befragt wurden, die élter sind als 70 Jahre.
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0Old World Boulevard

Der Newsrepertoiretyp «Old World Boulevard» ist von einem starken Konsum von
Boulevardmedien geprigt. Die Nachrichtennutzung ist routinisiert und in den All-
tag eingebettet. Das Interesse an Softnews und Sport fiihrt zu einer Nutzung ent-
sprechender Informationsangebote sowohl offline als auch zunehmend online. Im
Vergleich zur Gesamtbevdlkerung ist dieser Repertoiretyp um rund 5 Prozentpunk-
te stirker vertreten, auch hier vermutlich, weil die VOX-Analyse auch &ltere Perso-
nen mit einschliesst.

Old World & Onlinependants

Nutzer:innen mit einem Newsrepertoire des Typs «Old World & Onlinependants»
sind nach wie vor von der traditionellen Medienwelt wie gedruckten Regionalzei-
tungen, Radio und Fernsehen geprigt. Die festen Nutzungsroutinen, die rund um
die klassischen Nachrichtenmedien gepflegt werden, werden aber zunehmend durch
die Onlinependants dieser Medienangebote erginzt. In der Stimmbevolkerung und
in der Wohnbevdlkerung ist diese Nutzergruppe etwa gleich stark verbreitet.

Intensivnutzer:innen

Global Surfer

«Intensivnutzer:innen» haben ein breites Interesse an News. Sie nutzen einerseits
viele verschiedene Kanile und zeigen andererseits ein hohes Qualitdtsbewusstsein.
«Intensivnutzer:innen» kennen die Reputation und Images von Medienangeboten.
Die News-Nutzung und der Riickgriff auch auf prestigetrichtige Medienangebote
sind fiir sie eine Moglichkeit der Statusunterscheidung. Man hebt sich mit dem ge-
hobenen News-Konsum von anderen ab. In der Stimmbevdlkerung sind sie etwas
weniger vertreten als in der Wohnbevolkerung.

News-Deprivierte

Die Newsrepertoires der «Global Surfer» umfassen vor allem digitale Medien und
internationale Angebote. Gedruckte News konsumieren die «Global Surfer» ledig-
lich, wenn sie zu einer Pendlerzeitung greifen. Sie nutzen selten gedruckte schwei-
zerische Abonnementszeitungen, dafiir eher internationale Presse sowie ausldndi-
sche Nachrichtensendungen. Mit ihrer internationalen Orientierung sind die
«Global Surfer» der Gegenpart zu den «Homeland Oriented». In der Schweizer
Stimmbevdlkerung sind sie um fast 10 Prozentpunkte weniger vertreten als in der
Wohnbevodlkerung, vermutlich auch weil in diesem Repertoiretyp Menschen mit Mi-
grationshintergrund (mit und ohne Schweizer Pass) stdrker vertreten sind als in
anderen Repertoiretypen.

Fiir «News-Deprivierte» ist ein unterdurchschnittlicher News-Konsum iiber alle
Medien hinweg typisch. Vereinfacht ausgedriickt, beinhaltet dieser Repertoiretyp
Personen, die simtliche Medien unterdurchschnittlich zu Newszwecken nutzen.
Wenn News konsumiert werden, dann {iber gratis verfiigbare Online- oder Social-
Media-Angebote. Klassische Printmedien fallen als News-Quellen vollstindig weg.
News-Deprivierte kommen weniger vor als in der Gesamtbevolkerung, doch auch in
der Stimmbevoélkerung machen sie die grosste Gruppe aus.
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Darstellung 1: Verbreitung der Repertoiretypen in Schweizer Bevélkerungsgruppen

Die Abbildung zeigt die Verbreitung der sechs Repertoiretypen in der Schweizer Stimmbevélkerung (auf Grundlage der VOX-Analyse) und zum Vergleich
dazu in der sprachassimilierten Wohnbevdlkerung in der Schweiz im Alter von 18 bis 69 Jahren (auf Grundlage der fég-Analyse).

Lesebeispiel: In der Schweizer Stimmbevdlkerung ist der Repertoiretyp der «News-Deprivierten» mit 31,3% am weitesten verbreitet, allerdings etwas
weniger als in der Schweizer Wohnbevdlkerung (36,3%).

Die Resultate zeigen, dass die sechs Repertoiretypen
bei den Schweizer Stimmberechtigten unterschied-
lich stark vertreten sind (vgl. Darstellung 1). Die bei-
den grossten Repertoiretypen sind die «News-Depri-
vierten» (31,3%) und die «Global Surfer» (18,7%),
also zwei Typen, in denen digitale Medien die wich-
tigste Rolle spielen. Bei den Schweizer Stimmberech-
tigten spielen auch traditionellere Repertoiretypen
wie die «Homeland Oriented» (16%), «Old World
Boulevard» (13,1%) und auch «Old World & On-
linependants» (13,7%) eine wichtige Rolle. «Intensiv-
nutzer:innen» (7,2%) stellen die kleinste Gruppe dar.

Im direkten Vergleich mit der langjdhrigen Re-
pertoireanalyse des fog zeigen sich Gemeinsamkei-
ten und Unterschiede: Sowohl bei den Schweizer
Stimmberechtigten als auch in der Wohnbevélke-
rung machen die «News-Deprivierten» zusammen
mit den «Global Surfer» die (knappe) Mehrheit aus.
Ein Unterschied ist, dass traditionellere Repertoire-
typen, bei denen klassische Medien wie gedruckte
Zeitungen oder Fernsehen eine wichtige Rolle spie-
len, in der Stimmbevélkerung wichtiger sind als in
der Wohnbevolkerung.

Die Repertoiretypen in der Stimmbevdlkerung
unterscheiden sich insgesamt also vor allem darin,
welchen Anteil digitale im Vergleich zu traditionellen

Medien haben und wie intensiv News aus verschiede-
nen Kanidlen genutzt werden. Beide Dimensionen
sind voneinander unabhéngig (vgl. Darstellung 2).
Am meisten voneinander unterscheiden sich die
«News-Deprivierten» mit hohem Anteil digitaler Me-
dien und geringem Konsum klassischer Medien, der
Typ «Homeland Oriented» mit geringem Anteil digi-

Einen geringen Anteil an Personen mit hoheren
Bildungsabschliissen haben nicht die «News-
Deprivierten» (47,8%), die nur knapp unter
dem Durchschnitt liegen, sondern die beiden
traditionellen  Repertoiretypen «Homeland
Oriented» (41,90%) und «Old World Boulevard»

(35,2%).

taler Medien und eher geringem Konsum klassischer
Medien und die «Intensivnutzer:innen» mit mittle-
rem Anteil digitaler Medien und intensivem und
breitem Konsum klassischer Medien.
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Darstellung 2: Umfang der News-Nutzung und Digitalanteil der Repertoire-
typen in der Schweizer Stimmbevélkerung

Die Darstellung zeigt fiir die Repertoiretypen in der Schweizer Stimmbe-
volkerung den quantitativen Gesamtumfang der News-Nutzung auf der
x-Achse und den Anteil digitaler Medien an der News-Nutzung auf der
y-Achse (n = 3168). Der Gesamtumfang summiert die Nutzungsfrequenzen
aller abgefragten Newsmedien auf und transformiert den Wert auf eine
Skala der News-Nutzung von 0 (gar keine News-Nutzung) bis 100 (News-
Nutzung rund um die Uhr). Dargestellter Bereich von 10 (sehr gering)
iiber 30 (mittel) bis 50 (sehr hoch). Bezogen auf den Gesamtumfang ergibt
sich der Anteil der digitalen News-Nutzung (Social Media, Online-News-
sites und Blogs) im Gegensatz zur traditionellen News-Nutzung (Print,
Radio und Fernsehen).

Lesebeispiel: Die «Intensivnutzer:innen» haben einen Gesamtumfang der
News-Nutzung von 37,2% (hoch) und einen digitalen Nutzungsanteil von 38%.

3.1.1 Soziodemografische Merkmale der

Newsrepertoiretypen

nen mit héheren Bildungsabschliissen haben nicht
die «News-Deprivierten» (47,8%), die nur knapp un-
ter dem Durchschnitt liegen, sondern die beiden tra-
ditionellen Repertoiretypen «Homeland Oriented»
(41,9%) und «Old World Boulevard» (35,2%).

Auch beim Alter gibt es markante Unterschie-
de. Nicht iiberraschend gehen die Repertoiretypen,
die vor allem traditionelle Medien nutzen, mit einem
geringeren Anteil an jiingeren Personen einher. Wih-
rend von den Befragten 46,1% unter 50 Jahre alt sind,
liegt dieser Anteil bei den Typen «Old World Boule-
vard» und «Old World Onlinependants» klar unter
40%, bei den «Homeland Oriented» sogar bei bloss
13,4%. «Intensivnutzer:innen» liegen altersméssig im
Durchschnitt, aber die «Global Surfer» (58,8%) und
vor allem die «News-Deprivierten» (64,1%) sind
deutlich von jiingeren Menschen geprigt.

Im Vergleich zum Geschlecht, dem Alter und
der Bildung gibt es beim Migrationshintergrund
nicht soklare Unterschiede zwischen den Repertoire-
typen. Allerdings weichen die «Global Surfer» relativ
deutlich von den anderen Typen ab: Hier betrigt der
Anteil an Personen, die bei Geburt eine andere
Staatsangehdrigkeit als die schweizerische hatten,
28,5% und liegt damit rund 10 Prozentpunkte iiber
dem Durchschnitt.

3.1.2 Politische Merkmale der Newsreper-

toiretypen

Die Repertoiretypen der Stimmbevolkerung unter-
scheiden sich auch deutlich in soziodemografi-
scher Hinsicht, d.h. nach Geschlecht, Alter, Bildungs-
grad und der Staatsbiirgerschaft bei Geburt, die wir
als einen Indikator fiir einen Migrationshintergrund
verwenden.

Tabelle 1 zeigt: «Intensivnutzer:innen» und
«Global Surfer» sind in der Regel gut gebildet und
eher Ménner; der Frauenanteil bei diesen Repertoire-
typen betrégt lediglich 38,4% bzw. 43,4%, wihrend er
in der Stimmbevolkerung bei 52,1% liegt. Den hochs-
ten Frauenanteil weisen die Typen «Homeland Ori-
ented» (58,4%) und die «News-Deprivierten (56,2%)
auf. «Intensivnutzer:innen» und «Global Surfer» ha-
ben den hochsten Anteil an Personen mit héherer
Bildung. Er liegt rund 15 bis 20 Prozentpunkte héher
als im Durchschnitt. Einen geringen Anteil an Perso-

uch bei den untersuchten politischen Merkma-
len unterscheiden sich die Newsrepertoiretypen.

Ein sehr grosses oder eher grosses Interesse an
Politik haben «Intensivnutzer:innen» (84%),
der traditionelle Medien nutzende Typ «Home-
land Oriented» (77%) und der Typ «Old World
& Onlinependants» (73%), der alte und neue
Medien kombiniert.

Sehr starke Unterschiede gibt es beim Politikinter-
esse (Darstellung 3). Ein sehr grosses oder eher gro-
sses Interesse an Politik haben «Intensivnut-
zer:innen» (84%), der routiniert traditionelle Medien
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Stimmbe- Homeland Old World Old World & Intensiv- Global Surfer News-
volkerung Oriented Boulevard Onlinependants nutzer:innen Deprivierte
Geschlecht (Frauen) 52,1% 58,4% 51,5% 55,2% 38,4% 43,4% 56,2%
Alter (unter 50 Jahre) 46,1% 13,4% 36,5% 36,1% 45.2% 58,8% 64,1%
(hShere) Bildung 51,5% 41,9% 35,2% 59,1% 70,8% 64,3% 47,8%
Andere Staatsbiirgerschaft ), oo 10,2% 16,9% 11,8% 18,6% 28,5% 18,7%

bei Geburt

Tabelle 1: Soziodemografische Merkmale der Repertoiretypen bei der Stimmbevélkerung

Die Tabelle zeigt fiir die gesamte Stimmbev6lkerung und fiir die einzelnen Repertoiretypen ausgewéhlte soziodemografische Merkmale (n = 3168).
«Hohere Bildung» umfasst: Maturitdt oder Lehrkréfteseminar / nach-sekundére nicht-tertidre Stufe / hhere Berufsbildung mit eidg. Fachausweis, Meis-
terdiplom / Fachhochschule, Universitdt, ETH / Doktorat, Habilitation.
Lesebeispiel: Innerhalb des Repertoiretyps «Old World Boulevard> liegt der Frauenanteil bei 51,5%, der Anteil an Personen unter 50 Jahren bei 36,5%,
der Anteil von Personen mit hoherer Bildung bei 35,2% und der Anteil an Personen, die bei Geburt eine andere Staatsbiirgerschaft als die schweizeri-
sche hatten, bei 16,9%.

nutzende Typ «Homeland Oriented» (77%) und der
Typ «Old World & Onlinependants», der alte und
neue Medien kombiniert (73%). Die anderen Typen
zeigen ein schwicheres Interesse an Politik. Bei den
«News-Deprivierten» ist das Politikinteresse am
schwichsten ausgeprigt (38%). Etwas weniger, aber
immer noch erkennbare Unterschiede zwischen den
Repertoiretypen gibt es beim Regierungsvertrauen.
Insgesamt zeigen 68% der Befragten ein (sehr) hohes

Vertrauen in den Bundesrat. Doch wie beim Politikin-
teresse weichen die «News-Deprivierten» klar von
den anderen Repertoiretypen ab. Bei ihnen ist das
Vertrauen mit 57% klar weniger ausgeprigt als bei
den anderen Typen, insbesondere beim Typ «Old
World & Onlinependants» (80%).

Unterschiede gibt es ebenfalls bei der politi-
schen Positionierung der Repertoiretypen (Darstel-
lung 4). Das Kklarste Profil haben «Intensiv-

0% 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90
i1 [60%
) 77%
i i56%
Interesse an Politik 4 173%
05 i84% !
i6 65%
:7 : §38% :
' i68% 1 i
(74% !
(71%
(Sehr) hohes Regierungsvertrauen 180%
176%
169%
i57%
1 Total 3 0ld World Boulevard 5 Intensivnutzer:innen 7 News-Deprivierte
2 Homeland Oriented 4  0ld World & Onlinependants 6  Global Surfer

Darstellung 3: Politikinteresse und Regierungsvertrauen der Repertoiretypen

Die Abbildung zeigt fiir zwei politische Merkmale der gesamten Stimmbevélkerung («Total») und der einzelnen Repertoiretypen (n = 3168) die jewei-
ligen Anteile.
Lesebeispiel: Innerhalb des Repertoiretyps «Homeland Oriented» interessieren sich 77% sehr fiir Politik und haben 74% ein (sehr) hohes Regierungs-

vertrauen.
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0% 10 20 30 40 50 60 70 80 920 100
Total i1 28% 2 28%3 29% 4 14%!
Homeland Oriented _ 30% 28% . 8% 12%!
01d World Boulevard 19% 29% 33% _ 19%:
Old World & Onlinependants 32% 32% 27% : 10 %:
Intensivnutzer:innen 31 % 23 % ' 39% 7 %
Global Surfer 28% 31% | 29 % 11%:
News-Deprivierte 27% ?7 % 7 26% 20 %

1 Links 2  Mitte 3) Rechts 4  Weiss nicht / k.A.

Darstellung 4: Politische Selbsteinstufung der Repertoiretypen

Die Abbildung zeigt die politische Selbsteinstufung der gesamten Stimmbevélkerung («Total») und der einzelnen Repertoiretypen (n = 3168). Als
«(sehr) links» gelten Personen, die auf einer Skala von 0 bis 10 Werte von 0 bis 4 angegeben haben. «Mitte» entspricht dem Wert 5 und «(sehr) rechts»
den Werten 6 bis 10. Dargestellt ist ebenfalls der Anteil an Personen, die «weiss nicht» geantwortet haben oder keine Antwort gegeben haben.
Lesebeispiel: Innerhalb des Repertoiretyps «Homeland Oriented>» stufen sich 31% als (sehr) rechts ein und damit 2 Prozentpunkte mehr als in der
gesamten Stimmbevdlkerung (29%).

nutzer:innen», die sich {iberdurchschnittlich oft als interesse, sondern auch die Newsrepertoires (vgl.
rechts bezeichnen (39%). Rechte sind ebenfalls beim Tabelle 2). Das zeigen die Koeffizienten (B) fiir die
Typ «Old World Boulevard» etwas stirker als im Repertoiretypen in der Regressionstabelle, die alle-
Durchschnitt vertreten (33%), dafiir bei den «News- samt signifikant und im positiven Bereich sind. Das
Deprivierten» etwas weniger (26%). Gleichzeitig bedeutet, dassim Vergleich zu den «News-Deprivier-
sind diese beiden Repertoiretypen diejenigen, die die ten» das Interesse an Politik bei allen anderen Reper-
hochsten Anteile an Personen aufweisen, die sich in
der Befragung politisch nicht einstufen konnten oder
mochten. Derunterschiedliche News-Konsum, der sich in

Von den politischen Merkmalen ist das Politik- - den Repertoires niederschlédgt, spielt also auch
interesse ein ganz zentrales Merkmal, das die oing Rojle fiir das Politikinteresse - eine zentra-

Repertoiretypen voneinander unterscheidet. Mit Re- e G q t fiir di litische Parti
gressionsmodellen haben wir gepriift, ob die Reper- € Lrundvoraussetzung tur die poitische Farti-

toiretypen einen eigenstindigen Zusammenhang mit Z1pation.

dem Politikinteresse haben oder ob die Unterschiede

einfach deshalb zustande kommen, weil manche Re-

pertoiretypen zum Beispiel besonders viele dltere toiretypen hdher ist, besonders hoch bei den

Personen und/oder gut gebildete Personen umfas- «Intensivnutzer:iinnen» (B = 0,243; p < 0,001) und

sen. den «Homeland Oriented» (B = 0,221; p < 0,001). Der
Das Politikinteresse ist bei Frauen tiefer als bei unterschiedliche News-Konsum, der sich in den Re-

Minnern (B = -0,109; p < 0,001), bei dlteren Men- pertoires niederschligt, spielt also auch eine Rolle

schen hdoher als bei jiingeren (B = 0,160; p < 0,001) fiir das Politikinteresse - eine zentrale Grundvoraus-

und ist mit hoherer Bildung positiv korreliert setzung fiir die politische Partizipation.

(B = 0,191; p < 0,001). Personen mit anderer Staats-

biirgerschaft bei der Geburt weisen ein tieferes Poli-

tikinteresse auf (B = -0,045; p < 0,01). Aber nicht nur

die vier ausgewidhlten soziodemografischen Merk-

male erkliren das unterschiedlich hohe Politik-
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Variable B
(Konstante)

Intensivnutzer:innen 0,243 ***
Homeland Oriented 0,221 ***
Old World & Onlinependants 0,176 ***
Global Surfer 0,172 ***
Old World Boulevard 0,091 ***
News-Deprivierte (Referenzkategorie)

Frau (Referenzkategorie: Mann) -0,109 ***
Alter 0,160 ***
Bildung 0,191 ***
Andere Staatsbiirgerschaft bei der Geburt -0,045 **

(Referenzkategorie: Schweizer:in bei Geburt)

Tabelle 2: Einflussfaktoren auf das Politikinteresse bei der Stimmbevdlke-
rung

Die Tabelle zeigt die standardisierten Regressionskoeffizienten (B) fiir die
Faktoren einer Regression auf Politikinteresse (korrigiertes R-Quadrat
0,192). Faktoren, die mit einem Stern markiert sind, wirken signifikant
(*p=0,1; ** p < 0,05 *** p < 0,01; n = 3168).
Lesebeispiel: Der Repertoiretyp «Intensivnutzer:innen» hat einen signifi-
kant positiven Effekt auf das Politikinteresse.

1I1.3.2 Teilnahme an Abstimmungen

inen besonders grossen und statistisch signifi-

kanten Zusammenhang mit der Stimmbeteili-
gung hat das Politikinteresse (Pearson’s r = .44),
deutlich mehr als zum Beispiel das Regierungsver-
trauen (r = .11) oder die politische Selbsteinstufung
(r = .04). Weil sich die Repertoiretypen besonders
stark in ihrem Politikinteresse unterscheiden, betei-
ligen sie sich auch unterschiedlich stark an Volksab-
stimmungen. In der Darstellung 5 wird auf der y-
Achse ausgeflaggt, wie viel Prozent an der Abstim-
mung vom 13. Februar 2022 teilgenommen haben,
und auf der x-Achse, an wie vielen von zehn Abstim-
mungen die Befragten nach eigenen Angaben norma-
lerweise teilnehmen. Dies zeigt deutlich: Auf der ei-
nen Seite ist die Teilnahmebereitschaft iiberdurch-
schnittlich hoch bei den Typen, die sich generell
relativ stark fiir Politik interessieren (vgl. Darstellung
3) und die entweder intensiv oder zumindest routi-
niert Schweizer Medienangebote wie (gedruckte)
Abozeitungen oder TV-Nachrichtensendungen nut-
zen: bei den «<Homeland Oriented», «Old World &
Onlinependants» und «Intensivnutzer:innen». Auf

0 2 4 6 8 10
100%,
90%
80% :
70% : 3
60% : 4
50% Z:
o | | -
30% : : : 6 s
20% :
10% :
0% :
1 Old World Boulevard 5  Global Surfer
2 0ld World & Onlinependants 6  News-Deprivierte
3 Homeland Oriented 7  Total
4  Intensivnutzer:innen

Darstellung 5: Teilnahmebereitschaft von Newsrepertoire-Typen

Die Abbildung zeigt fiir die gesamte Stimmbevélkerung («Total») und fir
die einzelnen Repertoiretypen auf der x-Achse, an wie vielen von zehn
Abstimmungen die Befragten teilnehmen, und auf der y-Achse, wie viel
Prozent der Befragten an der Abstimmung vom 13. Februar 2022 teilge-
nommen haben.

Lesebeispiel: Die Befragten vom Repertoiretyp «News-Deprivierte» nehmen
laut Eigenangaben an 5,6 von 10 Abstimmungen teil. 30% der «News-Depri-
vierten» haben an der Volksabstimmung vom 13. Februar 2022 teilgenom-
men.

der anderen Seite sinkt die Teilnahmebereitschaft bei
den Typen mit geringerem Politikinteresse und/oder
geringerem Medienkonsum. Wiederum sind es die
«News-Deprivierten», die sich am klarsten unter-
scheiden. «News-Deprivierte» sind am 13. Februar
2022 unterdurchschnittlich oft abstimmen gegangen
(30%). Und sie nehmen an 5,6 von 10 Abstimmungen
teil, signifikant seltener als die anderen Gruppen.
Eine solche selektive Teilnahme an rund der Hilfte
der Abstimmungen bedeutet gleichzeitig auch, dass
«News-Deprivierte» keine Politik-Abstinenten sind.
«News-Deprivierte» sind das Gegenstiick der von
dlteren Personen geprigten «Homeland Oriented>,
fiir die sowohl der Medienkonsum als auch die Betei-
ligung an Abstimmungen zur Routine gehoren.
«Homeland Oriented» sind am 13. Februar 2022 am
hiufigsten abstimmen gegangen (70%) und nehmen
am hiufigsten generell an Abstimmungen teil (8,3).
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Medienpaket Tabakwerbeverbot

0% 20 40 60 80 100 0% 20 40 60 80 100
Total 1 43% 2 52% 3 Total 1 55% 2 43% 3
Homeland Oriented 48% . 50% Homeland Oriented - 57% 41%
0ld World Boulevard 42% _53% 0ld World Boulevard 44% 53%
Old World & Onlinependants 54% 40 % Old World & Onlinependants 55% 44% :
Intensivnutzer:innen - 38% ~ 61%; Intensivnutzer:innen 39% 58% :
Global Surfer . 35% . 60% Global Surfer . 55% 43%
News-Deprivierte . 34% 56% 9%: News-Deprivierte 64 % 33% i

1 ja 2 nein 3) andere 1 ja 2 nein 3) andere

Abschaffung Stempelabgaben Tier- und Menschenversuchsverbot

0% 20 40 60 80 100 0% 20 40 60 80 100
Total a 36% 2 ' 57%B  Total 1 20% 2 75% 3!
Homeland Oriented 36 % 61% [: Homeland Oriented ] 21 %: 77 %
Old World Boulevard | 36% 55%[9%:  01d World Boulevard 15% o 81%
Old World & Onlinependants 31% 61% 0Old World & Onlinependants 16 % 77 %
Intensivnutzer:innen ) 64 % 33% Intensivnutzer:innen 113% 86% :
Global Surfer 41% 51% Global Surfer 19% 73% 8%:
News-Deprivierte 23% 64% 13%: News-Deprivierte 27% L 67%

1 ja 2 nein 3 andere 1 ja 2 nein 3 andere

Darstellung 6: Abstimmungsentscheidungen von Newsrepertoire-Typen

Die Abbildung zeigt fiir die vier Abstimmungen vom 13. Februar, wie die Repertoire-Typen und die teilnehmenden Stimmberechtigten («Total») insge-
samt abgestimmt haben. Die Kategorie «andere» umfasst die Befragten, die die Antwort verweigerten oder die sagten, sie hitten bei jener konkreten
Abstimmung leer eingelegt bzw. nicht teilgenommen. Wegen Auf- und Abrundungen ergeben die dargestellten Werte nicht immer exakt 100%.

Lesebeispiel: Die «Intensivnutzer:innen>» haben bei der Abstimmung iiber das Medienpaket zu 38% mit Ja gestimmt und zu 61% mit Nein.

3.3

Stimmentscheidungen

Die Repertoiretypen liessen sich im Februar 2022
unterschiedlich stark mobilisieren - die «News-
Deprivierten» am wenigsten und die «<Homeland Ori-
ented» am meisten. Doch gibt es auch Unterschiede
zwischen den Repertoiretypen bei den Stimment-
scheidungen, also bei denjenigen Personen, die tat-
sdchlich abgestimmt haben? Im Februar 2022 wurde
iiber vier Vorlagen abgestimmt, darunter zwei Volks-
initiativen und zwei von Bundesrat und Parlament
befiirwortete Behérdenvorlagen, gegen die mit genii-
gend Unterschriften erfolgreich das Referendum er-
griffen worden war. Die Stimmentscheidungen der

Stimmbevdlkerung und der einzelnen Repertoire-
typen sind in Darstellung 6 verzeichnet. Informatio-
nen und Hintergriinde zu den einzelnen Vorlagen fin-
den sich im VOX-Bericht (gfs.bern, 2022).

Das Medienpaket war eine Behdrdenvorlage,
die eine stérkere Offentliche Forderung privater Me-
dien vorsah, in erster Linie durch eine Unterstiit-
zung fiir gedruckte Zeitungen. Doch nur 43% befiir-
worteten dieses Medienpaket. Die Mehrheit (52%)
lehnte es ab, unter anderem weil es zu einer Abhin-
gigkeit der Medien vom Staat fithre und weil es Markt
und Wettbewerb in der Medienbranche verzerre.
Laut VOX-Analyse wurde das Medienpaket eher be-
fiirwortet von Jiingeren und von links stehenden
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Personen, die das Medienpaket als Beitrag zur Stér-
kung der Medienvielfalt sahen; dltere Personen und
rechts stehende Personen hingegen lehnten das Pa-
ket ab. Die Analyse der Newsrepertoires zeigt ergin-
zend dazu: Bei fiinf von sechs Repertoiretypen fand
das Medienpaket keine Mehrheit; besonders gering
war die Unterstiitzung bei den «Global Surfer»
(35%), den «Intensivnutzer:innen» (38%) und auch
den «News-Deprivierten» (34%), obwohl in diesem
Repertoiretyp Jiingere klar {ibervertreten sind, die
als Ganzes das Paket eher befiirworteten. Deutlich
von den anderen Typen unterschied sich der Typ
«Old World & Onlinependants», der als einziger ei-
nen mehrheitlichen Ja-Anteil (54%) hatte. Diese Un-
terschiede zeigen: Die Intensitdt des Medienkon-
sums allein ist nicht entscheidend, wie der
Stimmentscheid ausfillt. Die «News-Deprivierten»
mit geringem und die «Intensivnutzer:innen» mit
breitem Medienkonsum haben beide das Medien-
paket sehr klar abgelehnt. Stattdessen scheint stér-
ker eine Rolle zu spielen, ob sich das Medienmenii
eher aus traditionellen oder digitalen Medien zusam-
mensetzt. Die drei Repertoiretypen, bei denen digi-
tale Medien besonders wichtig sind («News-Depri-
vierte», «Global Surfer», «Intensivnutzer:innen»),
haben das Medienpaket klarer abgelehnt als die an-
deren drei Repertoiretypen, fiir die traditionelle Me-
dien noch wichtig oder sogar wichtiger sind.

Beim Tabakwerbeverbot wurde iiber eine Volks-
initiative abgestimmt, die von einer breiten Tréger-
schaft aus Gesundheits- und Suchtorganisationen
und Jugendverbdnden lanciert worden war. 55% der
Befragten haben dieser Initiative zugestimmt, laut
VOX-Analyse vor allem Jiingere, hoher Gebildete
und Personen, die politisch links oder in der Mitte
stehen. Fiir sie war die Initiative ein wirksames Mit-
tel zum Schutz von Kindern und Jugendlichen und
ihrer gesunden Entwicklung. Rechts stehende Perso-
nen lehnten die Initiative tendenziell ab, weil das
Werbeverbot unniitz sei und die freie Gesellschaft
mit zu vielen Verboten gefihrde. Wiederum unter-
schieden sich die Repertoiretypen; bei vier Typen
fand die Initiative eine Mehrheit, bei zwei wurde sie
abgelehnt. Das Spektrum decken die «News-Depri-
vierten» auf der einen Seite mit besonders hoher Zu-
stimmung (64%) und die «Intensivnutzer:innen» mit
besonders tiefer Zustimmung (39%) ab. Die dritte
Vorlage war eine Behodrdenvorlage zur Abschaffung

der Stempelabgaben. Diese sah vor, dass Unterneh-
men keine sogenannten Stempelsteuern mehr zah-
len miissen. Dagegen hatten Linke, allen voran die
SP, das Referendum ergriffen. Von den Befragten
sprachen sich nur 36% explizit fiir eine Abschaffung
aus. Laut VOX-Analyse war fiir die Mehrheit das Ar-
gument zentral, dass von der Abschaffung primir
grosse Konzerne profitieren wiirden, die es nicht n6-
tig hdtten, und dass die Bevolkerung den Steueraus-
fall aus der eigenen Tasche bezahlen miisste. Die Ab-
schaffung fand nur bei Sympathisanten der rechten
Parteien FDP und SVP eine Mehrheit. Wie der Blick
auf die Repertoiretypen zeigt, gab es auch hier nur
bei einem von sechs Typen eine Mehrheit fiir die
Abschaffung, was gleichzeitig die Unterschiede zwi-
schen den Repertoiretypen unterstreicht. «Intensiv-
nutzer:innen» (64%) votierten klar fiir die Abschaf-
fung, wihrend andere Typen die Behordenvorlage
mit tieferen Ja-Anteilen ziemlich deutlich ablehnten,
vor allem die «News-Deprivierten» (23%).

Die Volksinitiative fiir ein Tier- und Menschen-
versuchsverbot wurde von einer relativ kleinen Inte-
ressengemeinschaft und damit von Aussensei-
ter:innen lanciert. Anders als viele Volksinitiativen
erhielt sie laut VOX-Analyse von keiner einzigen
grossen Partei Zuspruch. Die Befragten lehnten die
Initiative mit einem Ja-Anteil von nur 20% {iberaus
deutlich ab. Das Argument, mit der Initiative kdnn-
ten Tiere besser geschiitzt werden, {iberzeugte keine
Mehrheit und keine einzige Bevolkerungsgruppe,
auch wenn links stehende Personen (v.a. Griine) die
Initiative nicht im selben Masse ablehnten wie ande-
re Gruppen. Die Mehrheit fand, dass Versuche essen-
ziell sind und dass die Initiative die medizinische
Versorgung und den Wissenschaftsstandort Schweiz
gefdhrde. Auch bei den einzelnen Repertoiretypen
fand sich keine Mehrheit fiir die Volksinitiative. Aber
wiederum fallen die «News-Deprivierten» auf. Zwar
lehnten sie die Initiative ab, ihre Zustimmung (27%)
war jedoch signifikant hoher als bei den «Intensiv-
nutzer:innen» (13%) und beim Typ «Old World Bou-
levard» (15%).

Wie Newsrepertoires mit dem Stimmverhalten
zusammenhingen, ldsst sich nochmals mit Blick
iiber die Abstimmungen hinweg priifen. Auf der ei-
nen Seite ist das Hauptergebnis, also ein Ja- bzw.
Nein-Entscheid, in den meisten Fillen dasselbe,
wenn man die Stimmbev6lkerung mit den einzelnen
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Newsrepertoires vergleicht. Nur in vier von 24 Féllen
(4 Vorlagen x 6 Repertoiretypen) weicht der Ent-
scheid eines Repertoiretyps von der Mehrheit ab,
zum Beispiel das Nein der «Intensivnutzer:innen»
zum Tabakwerbeverbot (Zustimmung 39%), das an-
sonsten angenommen wurde (55%). Auf der anderen
Seite aber sind die Unterschiede zwischen den Re-
pertoiretypen teilweise erheblich: Der Unterschied
zwischen dem geringsten und dem héchsten Ja-An-
teil pro Vorlage betrug beim Tierversuchsverbot 14
Prozentpunkte, beim Medienpaket 20 Prozentpunk-
te, beim Tabakwerbeverbot 25 Prozentpunkte und
bei der Stempelsteuer sogar 41 Prozentpunkte. Das
heisst, dass die Newsrepertoires durchaus mit einem
anderen Abstimmungsverhalten in Verbindung ste-
hen. Dies trifft zumindest bei den vier Vorlagen vom
13. Februar 2022 auf die «News-Deprivierten» zu. Sie

«News-Deprivierte»
<Herausforderern> und damit gegen die Posi-
tion von Bundesrat und Parlament gestimmt.

haben oOfter mit den

fallen im direkten Vergleich mit den anderen Reper-
toiretypen auf mit dem einerseits geringsten Ja-An-
teil beim Medienpaket (34%) und bei den Stempelab-
gaben (23%) und andererseits mit dem hochsten
Ja-Anteil beim Tabakwerbeverbot (64%) und beim
Tierversuchsverbot (27%). Das heisst, «<News-Depri-
vierte» haben 6fter mit den <Herausforderern> und
damit gegen die Position von Bundesrat und Parla-
ment gestimmt.

4 Fazit

Die vorliegende Studie konnte zum ersten Mal
zwei Forschungsansitze kombinieren, die ein ge-
naueres Bild von der Rolle der Mediennutzung bei
Volksabstimmungen in der Schweiz zeichnen. Der
methodische Ansatz, die Newsrepertoires von Me-
diennutzer:innen zu erfassen, wurde in Verbindung
gebracht mit der etablierten VOX-Analyse, die die
Einstellungen und das Verhalten von Schweizer
Stimmberechtigten bei Volksabstimmungen unter-
sucht. Wir haben dabei einen relativ typischen Ab-
stimmungssonntag untersucht: Die vier Vorlagen

vom 13. Februar 2022 deckten einen Mix aus verschie-
denen Themen ab, fanden durchschnittliche Reso-
nanz in den Medien (Udris, 2022) und fiihrten zu ei-
ner durchschnittlichen Stimmbeteiligung (gfs.bern,
2022). Unsere Studie zeigt klar: Newsrepertoires ma-
chen auch bei Volksabstimmungen einen Unter-
schied. Die sechs Repertoiretypen unterscheiden sich
stark darin, ob sie sich iiberhaupt fiir Politik interes-
sieren, ob sie an Volksabstimmungen teilnehmen und
wie sie konkret abstimmen. Damit bestitigt unsere
Studie die Forschung aus mehreren Lindern: Die In-
tensitdt und die Art der Mediennutzung, die sich in
Newsrepertoires zeigen, spielen eine Rolle fiir das po-
litische Leben (vgl. Wolfsfeld et al., 2016; Picone &
Vandenplas, 2022; Strombick et al., 2018).

Die «News-Deprivierten», die in der Schweizer
Stimmbevdlkerung die grésste Gruppe ausmachen
(31,3%), beteiligen sich deutlich seltener an Volksab-
stimmungen als die anderen Repertoiretypen und
zeigen auch generell weniger Interesse an Politik so-
wie weniger Vertrauen in den Bundesrat. Die Unter-
versorgung mit Nachrichten geht also mit einem
geringen Politikinteresse, einem geringeren Regie-
rungsvertrauen und einer geringeren politischen
Partizipation einher. Dennoch kann man nicht ein-
fach sagen, dass je umfangreicher der Medienkon-
sum, desto hoher die Stimmbeteiligung ist. Denn der
Repertoiretyp der «Homeland Oriented», der zwar
regelmdssig, aber nicht oft Schweizer Medien nutzt,
beteiligt sich regelméssig und stark. Dies zeigt, dass
auch die Art des Medienkonsums wichtig ist, also
welche Medien konkret und zu welchem Zweck im
Alltag genutzt werden. Hier legen unsere Befunde
nahe: Gruppen mit Newsrepertoires, die sich in ers-
ter Linie aus digitalen statt aus traditionellen Quel-
len zusammensetzen wie die «News-Deprivierten»
oder die «Global Surfer» sowie der Typ «Old World
Boulevard», bei dem Boulevardmedien iiberwiegen,
zeichnen sich eher durch ein geringeres Politikinter-
esse und eine geringere Stimmbeteiligung aus. Na-
tlirlich zeigen sich in den Repertoiretypen auch
soziodemografische Merkmale, die wiederum das
Politikinteresse und die Stimmbeteiligung mit erkla-
ren. Altere Personen fiihlen sich stirker als jlingere
Personen verpflichtet, sich zu informieren (vgl. Ud-
ris et al., 2022), und sie gehen auch &fter abstimmen.
Vor diesem Hintergrund iiberraschen auch das gerin-
ge Politikinteresse und die geringe Stimmbeteiligung



13

Mediennutzung und politische Partizipation

bei den «News-Deprivierten» nicht, da bei ihnen Jun-
ge viel stirker vertreten sind als bei anderen Reper-
toiretypen. Aber: Unsere Regressionsanalyse belegt,
dass Newsrepertoires und damit der Umfang und die
Art des Medienkonsums unabhingig von solchen so-
ziodemografischen Unterschieden mit dem Politik-
interesse zusammenhingen.

Mit unserem Ansatz konnten wir also zeigen,
dass nicht nur soziodemografische Faktoren, son-
dern auch Newsrepertoires mit politischen Merkma-
len wie dem Politikinteresse und mit der Stimmbe-
teiligung zusammenhingen; aber unsere Methode
erlaubt keine Aussage zur Kausalitit, also was wo-
durch beeinflusst wird. Die klassische <Huhn-Ei-
Frage> zum Beispiel, ob das starke Interesse an Poli-
tik zu einem breiten Medienkonsum fiihrt oder ob es
der breite Medienkonsum ist, der das Interesse an
Politik erh6ht, kann mit dieser Studie nicht beant-
wortet werden. Es ist aber plausibel anzunehmen,
dass wir hier insgesamt von einem Wechselspiel aus-
gehen konnen.

Aus der Perspektive der gesellschaftlichen Inte-
gration betrachtet, kann es jedenfalls ein Problem
sein, wenn eine bestimmte Mediennutzung letztlich
mit geringerer Partizipation zusammenhdngt. In
Deutschland zum Beispiel gibt es empirisch einige
politische Kommunikationsmilieus mit tendenziell
geringer Mediennutzung, die sich von der Politik ab-
gehidngt und von den Medien nicht représentiert fiih-
len (KOsters & Jandura, 2019). Falls das Ziel die Stér-
kung der politischen Partizipation sein soll, dann gilt
es entsprechend, auch bei Fragen des Medienkon-
sums und der Medienkompetenz anzusetzen. Unsere
Studie zeigt, dass in der Schweizer Stimmbevolke-
rung - wie auch in anderen Lindern (fiir Schweden
vgl. Strombick et al., 2018) - dasjenige Repertoire
mit der geringsten Mediennutzung («News-Depri-
vierte») gleichzeitig das am weitesten verbreitete
Repertoire ist. Entsprechend miisste es um Losungs-
strategien gehen, besonders diese grosse Bevolke-
rungsgruppe vermehrt anzusprechen. Positiv ist: Die
Resultate zeigen gleichzeitig auch, dass Repertoire-
typen wie die «News-Deprivierten» nicht grundsitz-
lich der institutionalisierten Politik fernbleiben.
Laut Eigenangaben nehmen «News-Deprivierte» an
rund der Hilfte der Abstimmungen teil. Sie sind also
«selektive Teilnehmer:innen» (vgl. Sciarini et al,
2016; Dermont, 2016), die sich unter Umstinden

durchaus mobilisieren lassen und fiir bestimmte
Vorlagen interessieren. Was diese Umstéinde begiins-
tigt und ob eine bloss selektive Teilnahme bedeutet,
dass solche Personen sich stdrker von politischen
Kampagnen beeinflussen lassen und dadurch mogli-
cherweise weniger informierte Entscheidungen tref-
fen, ist eine offene Frage (vgl. Kriesi, 2012).

Unsere Studie konnte schliesslich zeigen, dass
sich die Repertoiretypen nicht nur darin unterschei-
den, ob sie abstimmen, sondern auch, wie sie abstim-
men. Zwar haben die Repertoiretypen bei den vier
Vorlagen in der Regel nicht komplett anders abge-

Falls das Ziel die Starkung der politischen Parti-
zipation sein soll, dann gilt es entsprechend,
auch bei Fragen des Medienkonsums und der

Medienkompetenz anzusetzen.

stimmt als die Mehrheit, aber die Unterschiede in
den Ja- und Nein-Anteilen sind teilweise markant.
Uber die vier Vorlagen hinweg fillt das Stimmverhal-
ten besonders der «News-Deprivierten» auf. Denn
sie haben von allen Repertoiretypen jeweils die ge-
ringsten oder hochsten Ja-Stimmenanteile und stim-
men am meisten fiir die Herausforderer, also gegen
die Position von Bundesrat und Parlament. Ob dies
an den Inhalten der Vorlagen vom 13. Februar 2022
liegt oder auf tiefer liegende Muster bei der Mei-
nungsbildung verweist (vgl. Longchamp, 2005),
miissen zukiinftige Analysen {iber mehr Abstim-
mungsvorlagen hinweg zeigen.
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